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2009-12-05  記者 陳柏全 文

傳統宣傳手法既耗錢又有損市容。（圖片來源／Google圖

庫）

台灣的選舉文化獨特於其他國家，除了一點都不能少的口水戰外，以往都會加入掃街、拜票、貼
廣告單、舉辦政見發表會等等手法；但這次年底的三合一選舉，各政黨候選人為了進攻年輕族群
，有效提高年輕人出門投票率，在競選總部裡紛紛成立網路部，希望藉由部落格、社交網站、Yo
utube等新媒介，宣傳各自的政治理念，達到獲取選票的目的。

部落格打網戰　吸引注意力

在網路資訊快速流通下，成立部落格成為候選人最快、最省錢的方式，候選人在部落格中發表選

舉政見、宣揚自己政績，以及公布各項活動訊息，更有甚者，許多候選人也在部落格中向對手嗆

聲，藉以增加曝光度與打擊對手。針對使用部落格的年齡層，部落格最大的好處就是增加互動性

，以往的選戰宣傳手法，常常都是候選人一方灌輸訊息給選民，訊息流通是單向，選民只能打電

話或親自到競選總部才能發表意見；不過在使用部落格後，選民可以在文章下方或留言板發表意

見，讓競選總部人員可以傳達給候選人知道。

除了增加互動性外，部落格的開放性也引發了許多問題，因為支持不同候選人的網友一樣可以進

入，在看完文章也在下方或留言板留下自己的論點，而支持的一方網友也針對論點去回應，使得

部落格變成網戰的地點，往往讓許多部落格遭受洗版攻擊，各種謾罵、諷刺、不當指控的留言紛

紛出現。不過，競選總部中的人員卻樂於見到網戰的出現，除了管理較為困難外，候選人的知名

度也隨著網戰的火熱程度而提高。

另外，許多候選人看到Facebook、Plunk等微網誌在台灣的快速發展，以及美國總統歐巴馬在競選

期間的使用效果，他們也紛紛申請帳號，希望藉此更貼近年輕族群、提高知名度。候選人除了在

微網誌中分享政見、演講內容等等，也分享一些生活化的小事物，例如一些生活趣事等等，讓平

常不會去政見發表會的年輕族群，可以藉由網路就瞭解候選人的資訊，讓候選人與網友間的距離

更接近，當然網友也可以即時回應，發

表看法，不過這種宣傳手法是否有效，

仍然需要選票的證明。

Youtube與批踢踢的廣告戰

以往的宣傳廣告大多需要花錢買電視時段，不僅需要大量花費，效果更僅限於收看電視的群體，

但從Youtube開始盛行後，越來越多候選人選擇將廣告放上去，除了可以節省買廣告的時段費用外
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總編輯的話  ╱  郭穎慈

本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王  ╱  洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王  ╱  吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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橙色的季節　唯美「柿」界

新竹九降風吹起陣陣柿香，一片澄黃映入眼
簾，那既是辛苦的結晶，也既是甜美的滋味。

各式各樣的網路宣傳手法在這次三合一選舉中出現。（圖

片來源／Google新聞）

，Youtube是全球性的共享平台，只需鍵入關鍵字，無論到何處都可觀看，大大增加了曝光度與知

名度；此外，Youtube更可以針對不同年

齡層的網路使用者做宣傳，鎖定目標群

體做出不同宣傳廣告，而最終，候選人

只需要花費拍廣告的費用即可。

雖然如此，但網路宣傳手法變化多端，

許多候選人也利用Youtube的廣告來打擊

對手，在平台上，可以搜索到許多影射

對手賄選或是涉及人身攻擊的廣告，但

因為是在網路平台上播放，只要一遭檢

舉就馬上刪除，所以警方對此也感到無

可奈何，只能希望候選人將焦點放在關

心選民上，而不是做這些無謂的抹黑。

除了以上三個宣傳重點外，台大批踢踢

實業坊（PTT）也是焦點之一，由於裡

面有各地的地方版與綜合討論版，加上

使用族群多在大學生這一塊，所以成了

各家候選人的必爭之地。PTT宣傳手法

不外乎在各大版中偷渡政治文，其中最

著名的是人氣最高的八卦版（Gossiping

），各候選人的網路部利用假帳號，在

版上貼上有關候選人的任何文章，無論

收到的是噓文或推文，又或者最後被版

主刪除，都可以達到一定的曝光度，不過這類宣傳手法也容易造成版友的反感。

回歸基本面　重視政見

以往選舉可能靠著勤跑基層，或者是吸收許多樁腳跑宣傳，在投票意向固定之下，對在地人民可

以達到一定的效果，但對於離家在外的許多遊子而言，並不能提供一個有效了解在地情勢的管道

，因此，這些新媒介提供了候選人與這些遊離選票一個新的溝通管道，不過候選人在經營部落格

方面太重視宣傳手法，卻忽略了基本面的政見，也造成許多年輕族群不願回鄉投票的理由之一。

就讀臺灣師範大學歷史系三年級，家住雲林縣的許惇彥表示：「兩黨的候選人都一樣爛，沒有一

個有建設性的政見，大多是一些空洞的口號，我為什麼要浪費車錢回去選他們？」這是許多年輕

族群的心聲，雖然大多數的候選人都擁有自己的部落格，但裡面內容多是宣傳自己政績、告知競

選活動內容與打擊對手的手段，許多部落格分類欄中甚至沒有看見政見這兩個字，可以看到候選

人們對政見的不重視。

仔細檢視每位候選人的政見，可以發現大多是針對兒童與老人的福利，像是補助營養午餐與老人

年金，鮮少關於年輕人族群的政見，目前就讀中央大學機械系三年級的張仕杰說：「所有的政見

都與我無關，我投了票對我有什麼好處嗎？」由此可以看見，候選人除了在宣傳手法的變化外，

更應該加強基本政見的發表，或者是增加自己參選的心路歷程與生活經驗分享，減少許多關於口

水戰與抹黑對手的動作，除此之外，應該提供更多的雙向溝通管道，多多關懷選民的意見，而不

是每天請樁腳與地方重要人士吃飯，這樣才能在地方做長久的經營。
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